FIŞA DISCIPLINEI
1.Date despre program
	1.1
	Instituţia de învăţământ superior
	UNIVERSITATEA DIN BUCUREŞTI

	1.2
	Facultatea/Departamentul
	FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTENTA SOCIALA

	1.3
	Catedra
	DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE

	1.4
	Domeniul de studii
	SOCIOIOGIE

	1.5
	Ciclul de studii
	MASTER

	1.6
	Programul de studii/Calificarea
	SONDAJE DE OPINIE, MARKETING ȘI PUBLICITATE

	
	
	


2.Date despre disciplină
	2.1
	Denumirea disciplinei
	Planificare de marketing

	2.2
	Titularul activităţilor de curs
	Cercel Marian/Prof.univ.dr. Gabriel Jderu

	2.3
	Titularul activităţilor de seminar
	

	2.4
	Anul de studiu
	II
	2.5 Semestrul
	II
	2.6 Tipul de evaluare
	E
	2.7 Regimul disciplinei
	Obligatoriu

	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)
	3.1 Număr de ore pe
săptămână
	1
	din care: 3.2 curs
	1
	3.3 seminar/laborator
	

	3.4 Total ore din planul de
învăţământ
	14
	din care: 3.5 curs
	14
	3.6 seminar/laborator
	

	Distribuţia fondului de timp
	
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	15

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	15

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	-

	Tutoriat
	-

	Examinări
	6

	Alte activităţi 
	-

	3.7 Total ore studiu individual
	36

	3.9 Total ore pe semestru
	50

	3.10 Numărul de credite
	
	2

	

	4.1 de curriculum
	-

	4.2 de competenţe
	-

	
	
	
	
	
	
	
	


	5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

	5.1. de desfăşurare a cursului 
	

	5.2. de desfășurare a seminarului/laboratorului
	-


	6. Competenţele specifice acumulate 

	Competente profesionale
	Formarea si stimularea imaginetiei în domeniul marketingului
Formarea si dezvoltarea competentelor necesare realizării unui plan de marketing

	Competente transversale
	Formarea unor abilitati de interactiune necesare statutului de membru intr-o echipa de planificare
Formarea unor abilitati de mamangement al planificării



	7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)

	7.1 Obiectivul general al disciplinei 
	Însuşirea de către studenţi a principiilor planificării de marketing și familiarizarea cu metodele, tehnicile şi procedeele de planificare.

	7.2 Obiectivele specifice 
	Cunoaşterea contribuţiilor româneşti şi universale la formarea şi dezvoltarea corpusului de metode şi tehnici de planificare de marketing; Cunosterea metodelor si tehnicilor utilizate in cercetarea de marketing; Cunoasterea diferențelor dintre planificarea de marketing și planificare în general dezvoltarea abilitatilor de planificare
Punerea studenților în contact cu etica in domniul marketinugului


	8. Conţinuturi

	8. 1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	Tematica

1.
Ce este Marketingul? Etapele planificării de marketing (2 ore)

2.
Auditul de marketing (2 ore)

3.
Elemente de strategie si stabilirea aobiectivelor (2 ore)

4.
Segmentare, Targetare, Pozitionare (2 ore)

5.
Mixul de Marketing (4 ore)

6.
Controlul si revizuirea planului de marketing. Indicatori de masurare a eficientei rezultatelor. (2 ore)


	Prelegeri, analiză a cercetărilor sociologice „exemplare”, studii de caz, prezentarea unor cercetări de teren proiectate de titularii cursului, elaborarea de proiecte de cercetare
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	8. 2 Seminar/laborator
	Metode de predare
	Observaţii

	
	
	

	· 


	9. Coroborarea/validarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

	Prin continut, acest curs este unul practice, informațiile furnizate fiind in accord cu cerințele angajatorilor în ceea ce privește realizarea unui plan de marketing.


	10. Evaluare

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	Examen
	1. Realizarea unui plan de marketing
2. Prezentarea planului de marketing

3. Intrebari teoretice, activitate pe parcursul anului
	60%
20%

20%

	10.5 Seminar/laborator
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă

	· Fiecare student va fi notat pentru activitatea din timpul semenstrului incluzând si prezența. La sfârșitul semestrului fiecare student va trebui să facă un plan de marketing după o structură prestabilită discutată pe parcursul semestrului. Lucrarea se prezintă cu maxim 3 zile înainte de data examinării. Examenul este oral, individual, și constă în prezentarea proiectului si câteva înrebări teoretice și din proiect.
· Dacă la examen nu se obţine o notă de trecere, examenul se repetă. 


Data completarii


Semnatura titular curs

Semnatura titularului de seminar
01.03.2019


ANEXĂ LA FIŞA DISCIPLINEI
b. Evaluare – mărire de notă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Examen
	Realizarea unui plan de marketing

Prezentarea planului de marketing

Intrebari teoretice, activitate pe parcursul anului
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator


	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	01.03.2019
	.........................
	.........................
	



c. Evaluare – restanţă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Examen
	Realizarea unui plan de marketing

Prezentarea planului de marketing

Intrebari teoretice, activitate pe parcursul anului
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	01.03.2019
	.........................
	.........................
	



