FIŞA DISCIPLINEI
1.Date despre program
	1.1
	Instituţia de învăţământ superior
	UNIVERSITATEA DIN BUCUREŞTI

	1.2
	Facultatea/Departamentul
	FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTENTA SOCIALA

	1.3
	Catedra
	DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE

	1.4
	Domeniul de studii
	SOCIOIOGIE

	1.5
	Ciclul de studii
	MASTER

	1.6
	Programul de studii/Calificarea
	SONDAJE DE OPINIE, MARKETING ȘI PUBLICITATE

	
	
	


2.Date despre disciplină
	2.1
	Denumirea disciplinei
	Analiză electorală și marketing politic

	2.2
	Titularul activităţilor de curs
	Conf.univ.dr. Darie Cristea

	2.3
	Titularul activităţilor de seminar
	Conf.univ.dr. Darie Cristea

	2.4
	Anul de studiu
	I
	2.5 Semestrul
	I
	2.6 Tipul de evaluare
	E1
	2.7 Regimul disciplinei
	Obligatoriu

	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)
	3.1 Număr de ore pe

săptămână
	2
	din care: 3.2 curs
	1
	3.3 seminar/laborator
	1

	3.4 Total ore din planul de

învăţământ
	28
	din care: 3.5 curs
	14
	3.6 seminar/laborator
	14

	Distribuţia fondului de timp
	
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	30

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	30

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	30

	Tutoriat
	

	Examinări
	2

	Alte activităţi 
	

	3.7 Total ore studiu individual
	97

	3.9 Total ore pe semestru
	125

	3.10 Numărul de credite
	
	5

	

	4.1 de curriculum
	-

	4.2 de competenţe
	-

	
	
	
	
	
	
	
	


	5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

	5.1. de desfăşurare a cursului 
	

	5.2. de desfășurare a seminarului/laboratorului
	-


	6. Competenţele specifice acumulate 

	Competente profesionale
	· Cunoaşterea conţinutului termenilor „vot”, „sistem electoral”, „electorat”, „comportament de vot”, „absenteism”,”marketing politic”;

· Cunoaşterea modalităţilor de scrutin şi a particularităţilor transformării voturilor în locuri în parlament;

· Analiza  mecanismelor şi paradigmelor explicative ale votului;

· Descifrarea intenţiilor de vot, a motivaţiilor alegătorilor.



	Competente transversale
	· Întărirea responsabilității sociale;
· Capacitatea de a lucru în echipă;

· Dezvoltarea capacității de comunicare interpersonal.


	7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)

	7.1 Obiectivul general al disciplinei 
	Cunoaşterea elementelor de ordin strategic şi tactic în marketingul politic.



	7.2 Obiectivele specifice 
	Cunoaşterea noţiunilor de „marketing politic”, „comunicare politică”, „campanie electorală”, „marketing direct”.


	8. Conţinuturi

	8. 1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	Tematica cursului

1. Marketingul politic. Particularităţi. Etape de dezvoltare. Fundamente. Reguli de conduită.

2. Principalele etape ale demersului de marketing politic (elaborarea strategiei, determinarea axelor campaniei, analiza de teren, alegerea ţintelor, determinarea imaginii candidaţilor şi a temelor campaniei, elaborarea tacticii –planul de campanie, campania test, cronologia desfăşurarii campaniei, planul de acţiuni mediatice).

3. Mijloace de analiză şi informare.

4. Instrumentele marketingului politic: 1. modalităţi de acţiune „clasice”: interactive, contacte directe cu electoratul; unidirecţionale –campanii de presă, afişaj etc; 2. mijloace audiovizuale – valorificarea resurselor comunicării non verbale, pregătirea candidaţilor pentru dezbateri TV, actualităţi televizate, spoturi publicitare, emisiuni non politice.

5. Metodele marketingului direct .

6. Particularităţile marketingului politic al campaniei electorale (alegerea staff-ului, infrastructura, locaţii, finanţare, gestionarea fondurilor, personal, consultanţă, militanţi, voluntari).

7. Particularităţile campaniilor locale (relaţia cu campaniile naţionale, accentuarea dimensiunii locale, contact direct cu populaţia locală, contact mediatizat cu populaţia locală).


	În cadrul cursului se vor  susţine prelegeri pe temele propuse, discuţii şi dezbateri pe baza unor materiale cu relevanţă pentru domeniu.
	

	Bibliografie

· Alfred Bulai, Mecanismele electorale ale societăţii româneşti, Paideia, 1999;

· Florin Costiniu, Paul Dorin Şerban, Aspecte ale evoluţiei sistemului electoral în România, Ed Ramo, Bucureşti, 2000;

· Cristian Ionescu, Legile electorale pe înţelesul tuturor, Ed C.H. Beck, Bucureşti, 2004;

· Filon Morar, Systemes electoraux et systemes de partis, Ed Univeristăţii, Bucureşti, 2003;

· Gheorghe Tătărescu, Regimul electoral şi parlamentar în România, Ed Fundaţiei Pro, Bucureşti, 2004;
· George Jiglău, Sisteme electorale în societăţi divizate etnic, Ed Lumen, Iaşi, 2007;

· Anton Parlagi, Management şi marketing electoral, Ed Economică, Bucureşti, 2004;
· Michel Bongrand, Le marketing politique, Presse Universitaire de France, Paris, 1986;
· Bernard Grofman, Arend Lijphart, Electoral Laws and their Political Consequences, Agathon Press Inc New York;
· Andrew Reynolds, Ben Reilly, Handbook of Electoral System design, International IDEA, Stockholm, 2002;
· Giovanni Sartori, Inginerie instituţională comparată, Ed Mediterana, Bucureşti, 2002;


	8. 2 Seminar/laborator
	Metode de predare
	Observaţii

	Tematica seminariilor

1. Managementul electoral.

2. Sondajele de opinie preelectorale. Exit-poll-urile.

3. Sisteme electorale şi sisteme de partide.
	Analize practice


	

	· 


	9. Coroborarea/validarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

	Continutul cursului este în accord cu așteptările comunității epistemice și are un pronunțat caracter aplicativ.


	10. Evaluare

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	Evaluarea finală va presupune un examen scris. Se va avea în vedere prezenţa la seminar (50%) şi redactarea unui proiect.


	Examen
	50%

	10.5 Seminar/laborator
	Evaluarea sumativă va consta în  notarea permanentă a studenţilor în activităţile de seminar pe care le desfăşoară.
	
	50%

	10.6 Standard minim de performanţă

	Consultarea parţială a bibliografiei minimale.

Însuşirea aproximativă a conceptelor din domeniul marketingului politic.




Data completarii


Semnatura titular curs

Semnatura titularului de seminar
01.03.2019


ANEXĂ LA FIŞA DISCIPLINEI
b. Evaluare – mărire de notă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Evaluarea finală va presupune un examen scris. Se va avea în vedere prezenţa la seminar (50%) şi redactarea unui proiect.


	Examen
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator


	Evaluarea sumativă va consta în  notarea permanentă a studenţilor în activităţile de seminar pe care le desfăşoară.
	
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Însuşirea temeinică a conţinutului prelegerilor.

Cunoaşterea aprofundată a bibliografiei domeniului, dincolo de lucrările din bibliografia minimală.

Formularea unor puncte de vedere personale.

Dovada capacităţii de interpretare a fenomenelor politice şi a datelor din cercetările de teren.


	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	01.03.2019
	.........................
	.........................
	



c. Evaluare – restanţă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Evaluarea finală va presupune un examen scris. Se va avea în vedere prezenţa la seminar (50%) şi redactarea unui proiect.


	Examen
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator
	Evaluarea sumativă va consta în  notarea permanentă a studenţilor în activităţile de seminar pe care le desfăşoară.
	
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Consultarea parţială a bibliografiei minimale.

Însuşirea aproximativă a conceptelor din domeniul marketingului politic.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	01.03.2019
	.........................
	.........................
	



