FIŞA DISCIPLINEI
1.Date despre program
	1.1
	Instituţia de învăţământ superior
	UNIVERSITATEA DIN BUCUREŞTI

	1.2
	Facultatea/Departamentul
	FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTENTA SOCIALA

	1.3
	Catedra
	DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE

	1.4
	Domeniul de studii
	SOCIOIOGIE

	1.5
	Ciclul de studii
	MASTER

	1.6
	Programul de studii/Calificarea
	SONDAJE DE OPINIE, MARKETING ȘI PUBLICITATE

	
	
	


2.Date despre disciplină
	2.1
	Denumirea disciplinei
	PSIHOSOCIOLOGIA PUBLICITĂȚII

	2.2
	Titularul activităţilor de curs
	Lector asociat dr. Fidelie Kalambayi

	2.3
	Titularul activităţilor de seminar
	-

	2.4
	Anul de studiu
	I
	2.5 Semestrul
	II
	2.6 Tipul de evaluare
	E
	2.7 Regimul disciplinei
	Obligatoriu

	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)
	3.1 Număr de ore pe
săptămână
	2
	din care: 3.2 curs
	1
	3.3 seminar/laborator
	1

	3.4 Total ore din planul de
învăţământ
	28
	din care: 3.5 curs
	14
	3.6 seminar/laborator
	14

	Distribuţia fondului de timp
	 2 ore (curs + seminar) pe săptămână
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	40

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	40

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	30

	Tutoriat
	10

	Examinări
	2

	Alte activităţi 
	2

	3.7 Total ore studiu individual
	122

	3.9 Total ore pe semestru
	150

	3.10 Numărul de credite
	
	6

	4.Precondiţii (acolo unde este cazul)

	4.1 de curriculum
	-

	4.2 de competenţe
	-

	
	
	
	
	
	
	
	


	5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

	5.1. de desfăşurare a cursului 
	

	5.2. de desfășurare a seminarului/laboratorului
	-


	6. Competenţele specifice acumulate 

	Competente profesionale
	Identificarea, analiza şi evaluarea proceselor psihosociologice implicate în publicitate
Reproducerea principalelor teorii/modele teoretice care explică procesele psihosociologice implicate în publicitate


	Competente transversale
	Utilizarea eficientă a instrumentelor de informare (online, offline) și a resurselor științifice de specialitate  atât în limba română, cât şi într-o limbă de circulație internațională
Utilizarea eficientă unor noțiuni practice de bază utilizate de specialiști din domeniul publicității


	7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)

	7.1 Obiectivul general al disciplinei 
	Familiarizarea cu procese psihosociologice implicate în designul și receptarea mesajelor publicitare


	7.2 Obiectivele specifice 
	Însușirea de cunoștințe și abilități pentru analiză a mesajelor/campaniilor publicitare din punct de vedere al:

· mecanismelor/proceselor psihosociologice de influență utilizate;

· modului în care caracteristicile publicului țintă mediază receptarea mesajului publicitar;
· aspectelor etice implicate;
· locului și rolului pe care publicitatea îl ocupă în cultura societății/comunității.
Însușirea de cunoștințe de bază despre planificarea campaniilor de publicitate


	8. Conţinuturi

	8. 1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	Tematică

1. Publicitatea: introducere, istoric & perspective psihosociologice (2 ore) 
2. Publicitatea: cultură, societate și consum (2 ore)
3. Strategii și instrumente de cercetare psihosociologică a publicității (1 ore)

4. Factori psihosociali care influențează receptarea mesajelor publicitare (vârstă, gen, sexualitate, rasă, clasă, etnie, religie) (4 ore)
5. Strategii și tehnici persuasive folosite în construcția mesajului publicitar (emoționale, perceptive, cognitive) (4 ore)

6. Recapitulare (1 oră)
	Prelegere, analiza unor cercetări exemplare, prezentarea unor studii de caz

	

	Anderson, S J, Glantz, S A, Ling, P M (2005) Emotions for Sale: Cigarette Advertising and Women’s Psychosocial Needs in Tobacco Control, vol. 14, pp. 127-135.

Carlson, Les, Grove, Stephen J. & Stafford, Marla Royne (2005). Perspectives on Advertising Research: Views from Winners of the American Academy of Advertising Outstanding Contribution to Research Award. Journal of Advertising, Vol. 34, Nr. 2.

Chelcea, Septimiu (2016). Psihosociologie aplicată. Publicitatea. Iași: Editura Polirom

Cho, Chang-Hoan, Khang, HyoungKoo (2006). The State of Internet-Related Research in Communications, Marketing, and Advertising: 1994-2003. Journal of Advertising, Vol. 36, Nr. 3.

Dahl, Stephan (2004) Cross-cultural Advertising Research: What do we Know about the Influence of Culture on Advertising? Discussion paper, University of Hull.

Eisend, Martin și Sollwedel, Julia (2014) Gender Roles and Humor in Advertising: The Occurrence of Stereotyping in Humorous and Non-humorous Advertising and Its Consequences for Advertising Effectiveness. Journal of Advertising 43(3): 256-273, DOI: 10.1080/00913367.2013.857621.

Hoplamazian, Gregory J.  & Appiah, Osei (2013) Viewer Responses to Character Race and Social Status in Advertising: Blacks See Color, Whites See Class. Journal of Current Issues & Research in Advertising, Volume 34, Issue 1

James Nonnemaker et al.  (2014) The Influence of Antismoking Television Advertisements on Cessation by Race/Ethnicity, Socioeconomic Status, and Mental Health Status. PLoS ONE 9(7): e102943. doi:10.1371/journal.pone.0102943

Larson, Charles U. (2001/2003). Persuasiunea. Receptare şi responsabilitate. Iași: Editura Polirom.

Marieke de Mooij (2011) Consumer Behaviour and Culture, California: Sage publications

O’Barr, William (2007) Ethics and Advertising. Advertising & Society Review, Volume 8, Issue 3.

O’Barr, William (2008) Children and Advertising. Advertising & Society Review, Volume 9, Issue 4.

Reicher, Tom și Lambiase, Jaqueline (2002). Sex in Advertising. Perspectives on the Erotic Appeal, New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates. (Cap 2)

Saleem et. al (2015) Cultural and paradoxical values in advertising in Eastern Europe Evidence from Estonia. Baltic Journal of Management, 10(3):313-330. 

Sheehan, Barter Kim (2014) Advertising Controversial Products. In Controversies in Contemporary Advertising, Sage Publishing. 

Sheehan, Barter Kim (2014) Gender and Advertising: How Gender Shapes Meaning. In Controversies in Contemporary Advertising, California: Sage Publications.

Taylor, Charles (2005) Moving International Advertising Research Forward : A New Research Agenda. Journal of Advertising, Vol. 34, Nr. 2.

Zhang, Yan Bing et al. (2006) The Portrayal of Older Adults in Advertising. A Cross-National Review. Journal of Language and Social Psychology, Volume 25 Number 3, 264-282, DOI: 10.1177/0261927X0628947.

	8. 2 Seminar/laborator
	Metode de predare
	Observaţii

	Tematică

1. Publicitatea: introducere, istoric & perspective psihosociologice (2 ore) 
2. Publicitatea: cultură, societate și consum (2 ore)
3. Strategii și instrumente de cercetare psihosociologică a publicității (1 ore)

4. Factori psihosociali care influențează receptarea mesajelor publicitare (vârstă, gen, sexualitate, rasă, clasă, etnie, religie) (4 ore)
5. Strategii și tehnici persuasive folosite în construcția mesajului publicitar (emoționale, perceptive, cognitive) (4 ore)
6. Recapitulare (1 oră)
	Dezbatere, exerciții, analiza unor materiale alternative (video, audio, print)
	

	Anderson, S J, Glantz, S A, Ling, P M (2005) Emotions for Sale: Cigarette Advertising and Women’s Psychosocial Needs in Tobacco Control, vol. 14, pp. 127-135.

Carlson, Les, Grove, Stephen J. & Stafford, Marla Royne (2005). Perspectives on Advertising Research: Views from Winners of the American Academy of Advertising Outstanding Contribution to Research Award. Journal of Advertising, Vol. 34, Nr. 2.

Chelcea, Septimiu (2016). Psihosociologie aplicată. Publicitatea. Iași: Editura Polirom

Cho, Chang-Hoan, Khang, HyoungKoo (2006). The State of Internet-Related Research in Communications, Marketing, and Advertising: 1994-2003. Journal of Advertising, Vol. 36, Nr. 3.

Dahl, Stephan (2004) Cross-cultural Advertising Research: What do we Know about the Influence of Culture on Advertising? Discussion paper, University of Hull.

Eisend, Martin și Sollwedel, Julia (2014) Gender Roles and Humor in Advertising: The Occurrence of Stereotyping in Humorous and Non-humorous Advertising and Its Consequences for Advertising Effectiveness. Journal of Advertising 43(3): 256-273, DOI: 10.1080/00913367.2013.857621.

Hoplamazian, Gregory J.  & Appiah, Osei (2013) Viewer Responses to Character Race and Social Status in Advertising: Blacks See Color, Whites See Class. Journal of Current Issues & Research in Advertising, Volume 34, Issue 1

James Nonnemaker et al.  (2014) The Influence of Antismoking Television Advertisements on Cessation by Race/Ethnicity, Socioeconomic Status, and Mental Health Status. PLoS ONE 9(7): e102943. doi:10.1371/journal.pone.0102943

Larson, Charles U. (2001/2003). Persuasiunea. Receptare şi responsabilitate. Iași: Editura Polirom.

Marieke de Mooij (2011) Consumer Behaviour and Culture, California: Sage publications

O’Barr, William (2007) Ethics and Advertising. Advertising & Society Review, Volume 8, Issue 3.

O’Barr, William (2008) Children and Advertising. Advertising & Society Review, Volume 9, Issue 4.

Reicher, Tom și Lambiase, Jaqueline (2002). Sex in Advertising. Perspectives on the Erotic Appeal, New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates. (Cap 2)

Saleem et. al (2015) Cultural and paradoxical values in advertising in Eastern Europe Evidence from Estonia. Baltic Journal of Management, 10(3):313-330. 

Sheehan, Barter Kim (2014) Advertising Controversial Products. In Controversies in Contemporary Advertising, Sage Publishing. 

Sheehan, Barter Kim (2014) Gender and Advertising: How Gender Shapes Meaning. In Controversies in Contemporary Advertising, California: Sage Publications.

Taylor, Charles (2005) Moving International Advertising Research Forward : A New Research Agenda. Journal of Advertising, Vol. 34, Nr. 2.

Zhang, Yan Bing et al. (2006) The Portrayal of Older Adults in Advertising. A Cross-National Review. Journal of Language and Social Psychology, Volume 25 Number 3, 264-282, DOI: 10.1177/0261927X0628947.


	9. Coroborarea/validarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

	În vederea schițării conținuturilor și a alegerii metodelor de predare/învățare, titularul a ținut cont de identificarea nevoilor și așteptărilor angajatorilor din domeniu și de coordonarea cu celelalte cursuri din cadrul specializării.


	10. Evaluare

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	Capacitatea de utilizare adecvată a noțiunilor și teoriilor despre procese psihosociologice implicate în designul și receptarea publicității
Capacitatea de analiza și evalua mesajele publictare din punct de vedere al proceselor psihosociologice implicate

Capacitatea de a formula recomandări despre procesele psihosociologice pe care trebuie să se bazeze mesajele publicitare destinate publicului țintă cu anumite caracteristici
	Examen (lucrare scrisă)
	50%

	10.5 Seminar/laborator
	
	Prezentări orale, teste
	50%

	10.6 Standard minim de performanţă

	Nota finală are la bază evaluarea activității de la seminar (50%) și evaluarea finală (50%). 

Evaluarea activității de seminar ține cont de prezența activă a studentului (30%) și de performanța în rezolvarea unor sarcini/teme/exerciții în timpul seminarului (20%)
Evaluarea finală este o probă scrisă, cu durata de 2h, cu scopul de verificare a cunoștințelor din prelegeri și din bibliografia indicată). 
Standarde minime:

· Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
· Dacă la proba scrisă nu se obține o notă de trecere, examenul se repetă.


Data completarii


Semnatura titular curs

Semnatura titularului de seminar
01.03.2019


ANEXĂ LA FIŞA DISCIPLINEI
b. Evaluare – mărire de notă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Capacitatea de utilizare adecvată a noțiunilor și teoriilor despre procese psihosociologice implicate în designul și receptarea publicității

Capacitatea de analiza și evalua mesajele publictare din punct de vedere al proceselor psihosociologice implicate

Capacitatea de a formula recomandări despre procesele psihosociologice pe care trebuie să se bazeze mesajele publicitare destinate publicului țintă cu anumite caracteristici
	Examen (lucrare scrisă)


	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator


	
	Prezentări orale, teste
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Standarde minime:

· Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
· Dacă la proba scrisă nu se obține o notă de trecere, examenul se repetă.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	01.03.2019
	.........................
	.........................
	



c. Evaluare – restanţă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Capacitatea de utilizare adecvată a noțiunilor și teoriilor despre procese psihosociologice implicate în designul și receptarea publicității
Capacitatea de analiza și evalua mesajele publictare din punct de vedere al proceselor psihosociologice implicate

Capacitatea de a formula recomandări despre procesele psihosociologice pe care trebuie să se bazeze mesajele publicitare destinate publicului țintă cu anumite caracteristici
	Examen (lucrare scrisă)

	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator
	
	Prezentări orale, teste
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Standarde minime:

· Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
· Dacă la proba scrisă nu se obține o notă de trecere, examenul se repetă.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	01.03.2019
	.........................
	.........................
	



